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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
ПМ. 03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 

 
1. Область применения учебной программы 

Рабочая программа профессионального модуля - является частью программы подготовки 
специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 
«Реклама» (базовой подготовки), входящей в состав укрупненной группы специальностей 
42.00.00 Средства массовой информации и информационно-библиотечное дело в части 
освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Маркетинговое и правовое 
обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующих профессиональных 
компетенций (ПК): 

1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 
2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

Рабочая программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном 
профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки). 
 
2. Цели и задачи профессионального модуля - требования к результатам освоения 
профессионального модуля 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 
соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 
профессионального модуля должен: 
 иметь практический опыт: 
-  выявления требований целевых групп потребителей; 
-  разработки средств продвижения рекламного продукта; 
-  разработки маркетинговой части бизнес-плана; 
уметь: 
-  проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 
-  анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 
-  проводить сегментирование рынка; 
-  принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта; 
знать: 
-  задачи, цели и общие требования к рекламе; 
-  основные направления рекламной деятельности; 
-  виды рекламной деятельности; 
-  структуру рекламного рынка. 
3. Количество часов на освоение программы профессионального модуля: 
 Всего - 402 часа, в том числе: 
 максимальной учебной нагрузки обучающегося -294 часа, включая: 
-  обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 204 часа; 
-  самостоятельной работы обучающегося - 90 часов; 
 производственной (по профилю специальности) практики - 108 часов (3 недели). 
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4. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

Результатом освоения профессионального модуля является овладение обучающимися 
видом профессиональной деятельности Маркетинговое и правовое обеспечение реализации 
рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями: 
 

Код Наименование результата обучения 

ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 

 
 



 

5. Тематический план профессионального модуля 
ПМ. 03 МАРКЕТИНГОВОЕ И ПРАВОВОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ РЕАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА 

Код 
профессиона 

льных 
компетенций 

Наименования 
разделов 

профессионального 
модуля 

Всего 
часов 

Объем времени, отведенный на освоение 
междисциплинарного курса (курсов) 

Практика 

Обязательная аудиторная учебная 
нагрузка обучающегося 

Самостоятельна я 
работа 

обучающегося 

Учебна 
я, 

часов 

Производстве 
нная (по 
профилю 

специальност 
иХ 

часов 

Всего, 
часов 

в т.ч. 
лабораторные 

работы и 
практические 
занятия, часов 

в т.ч., 
курсовая 
работа 
(проект), 

часов 

Всего, 
часов 

в т.ч., 
курсовая 

работа 
(проект) 

часов 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

ПК 3.1-3.2 Раздел 1 
Изучение маркетинга в 

рекламе 

170 120 40 20 50 10  

Раздел 2. 
Ознакомление с правовым 
обеспечением рекламной 

деятельности 

124 84 34 - 40 -  

 Производственная 
практика (по профилю 
специальности)часов 

108   108 

Всего: 402      204               74 20 90 10  108 
 
 
 


